STRATEGI PUBLIC RELATIONS MAJALAH BULANAN TELSET DALAM MEMBENTUK BRAND AWARENESS DI MASYARAKAT INDONESIA PERIODE 2012 by AGUSTINE, LEA & Sekar Vusparatih, Dina
i 
 
STRATEGI PUBLIC RELATIONS MAJALAH BULANAN TELSET DALAM 
























STRATEGI PUBLIC RELATIONS MAJALAH BULANAN TELSET DALAM 





diajukan sebagai salah satu syarat  
untuk gelar kesarjanaan pada  
Jurusan Komunikasi Pemasaran  


















STRATEGI PUBLIC RELATIONS MAJALAH BULANAN TELSET DALAM 















Dina Sekar Vusparatih, S.IP 
Kddsn : D3300 
 
 

























HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI  
SKRIPSI 
 
Sebagai aktivitas akademik Universitas Bina Nusantara, saya yang bertanda tangan 
dibawah ini: 
Nama    : Lea Agustine 
NIM    : 1200957340 
Jurusan /Program Studi : Public Relations 
Falkutas/School  : Komunikasi dan Ekonomi 
Jenis Karya : Skripsi 
 
Demi pengembangan ilmu pengetahuan ilmu pengetahuan, saya menyetujui untuk 
memberikan kepada Universitas Bina Nusantara Hak Bebas Royalty Non-eksklusif 
(Non-exclusive Royalty-Free Right) atas Skripsi saya berjudul: 
 
STRATEGI PUBLIC RELATIONS MAJALAH BULANAN TELSET DALAM 
MEMBENTUK BRAND AWARENESS DI MASYARAKAT INDONESIA 
PERIODE 2012 
 
Dengan Hak Bebas Royalty Non-eksklusif ini Universitas Bina Nusantara berhak 
menyimpan, mengalih media/formatkan, mengelola dalam bentuk Pangkalan data 
(database), merawat, mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta, dan sebagai 
pemilik hak cipta. 
 
Dibuat di  : Jakarta 







UNIVERSITAS BINA NUSANTARA 
FALKUTAS EKONOMI DAN KOMUNIKASI 
Jurusan Komunikasi Pemasaran 
Skripsi Sarjana Ilmu Komunikasi 
Semester Genap tahun 2011/2012 
 
Strategi Public Relations Majalah Bulanan Telset Dalam Membentuk Brand 
Awareness Di Masyarakat Indonesia Periode 2012 
 
Lea Agustine 1200957340 
 
Abstrak 
Majalah Telset merupakan salah satu majalah yang membahas tentang 
telekomunikasi pada saat ini. Salah satu strategi Public Relations yang dilakukan adalah 
melakukan referensi dan memberikan inovasi yang baru dalam majalah setiap bulannya. 
Tujuan kerja praktek ini adalah mengetahui apakah strategi Public Relation yang 
dijalankan Majalah Telset untuk meningkatkan brand awareness dan mengetahui 
kendala yang dialaminya dalam meningkatkan brand awareness Majalah Telset. Metode 
penelitian yang digunakan adalah metode penelitian kualitatif. Teknik pengumpulan data 
yang digunakan adalah wawancara dengan pihak internal yaitu Pemimpin Perusahaan 
dan Project Manager Public Relations Consultant. Selain itu juga melakukan wawacara 
dengan pihak eksternal yaitu masyarakat untuk mengetahui kesadaran masyarakat 
kepada Majalah Telset. Hasil yang didapat dalam kegiatan kerja praktek ini adalah 
kurangnya kesadaran masyarakat terhadap Majalah Telset. Simpulan dari kegiatan kerja 
praktek ini adalah strategi Public Relations yang dilakukan Majalah Telset masih kurang 
efektif  karena strategi yang dilakukan belum meningkatkan kesadaran masyarakat 
terhadap Majalah Telset, namun sebaiknya perusahaan Telset mempertimbangkan untuk 
menjalankan kegiatan CSR agar dapat membantu meningkatkan brand awareness 
Majalah Telset di masyarakat. 
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